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 Janna Ensthaler, Frank Thelen 

 
 

 
 

 

   und Serge Gnabry machen Business Punk

Art-Shootingstars Conny Maier, Carolin Eidner, Hendrik 

Beikirch und Stefan Strumbel covern Business Punk

KUNST-

SONDER-

EDITION 

ZUM

15.

 Tom 

Junkersdorf 

über den 

Post Future 

Hangover

We proudly 

present:

FRANK THELEN 

& „WORK HARD“

MÜSSEN WIR NOCH 

HART ARBEITEN?

JANNA ENSTHALER 

& ANLAGEPUNK

GIRLS JUST WANNA 

HAVE FUNDS

SERGE GNABRY 

& „PLAY HARD“

GOODBYE, 

GERMAN NEID
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  W O R K  HARD .  P L AY  HARD .

AUSGABE 02/2024   •   7,50 EURO

LS
D

-S
EL

B
S

T
TE

S
T 

    
  F

LE
IS

C
H

 A
U

S
 D

EM
 R

E
A

K
TO

R
    

   V
W

 IN
 D

ER
 M

ID
LI

FE
-C

R
IS

IS
    

   M
O

D
E-

D
IS

R
U

P
TO

R
 P

H
IL

IP
P

 P
LE

IN

for

LosersLuck 
is

 Mode-Disruptor  

 Philipp Plein exklusiv:  

 
 

 Meine Rules  

 
 

 für echte Founder  

HIGH
TIMES

SIDO INVESTIERT IN DAS 

CANNABIS-START-UP KEjF.

AUCH PRIVATANLEGER SIND HYPT. 

HEISSE LUFT ODER GROSSER RAUSCH? 

AYA JAFF
„Geld ist mir
sehr wichtig“

TESLA
Plötzlich uncool

KRYPTO-
HOTSPOT
Was geht denn 
in Zug ab?

Ein Produkt der BÖRSE am Sonntag

cannabis-Aktien
Special

        Für Business Punker              der ultimative Anlage-Kick
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CHALLENGEDas Start-up ist tot –
es lebe das Start-up!

TEILT’S EUCHVIP-Investments für Arme

AUF DENSPUREN DERSPERMA-MAFIA

18 SEITENAUTO-SPECIAL 

 Cupra-Chef Wayne Griffiths 
  und die anderen aus der 
   PS-Krabbelgruppe lehren 
    den Großen das Fürchten

TickTack
     18 geile Zeitmesser – 

          billiger werden sie nicht

 DU BRAUCHST    
DU BRAUCHST        MEHR ALS 

    MEHR ALS SCHNÖDEN 
SCHNÖDEN     LUXUS
    LUXUS
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GIRLS JUST 
WANNA 

HAVE FUNDS

Deutschlands  

Top-10-Finfluencer

Musste sparen? 

So klappt’s

Auf die richtigen Assets setzen

Macherin  dieser  

Ausgabe: Star-Investorin

Janna Ensthaler 

Porsche 911 

Adrenalin vs. Rendite

Ein Produkt der BÖRSE am SonntagINVEST HARD. EARN HARD.

ANZEIGE

A Better TomorrowTM benötigt Vielfalt

Mit Vielfalt eine rauchfreie Welt schaffen

Wenn wir erreichen wollen, dass Raucherinnern und 

Raucher auf ihre herkömmliche Zigarette verzichten,  

ist eine vielfältige Auswahl von grundlegender Bedeu-

tung: bei den Kategorien wie E-Zigaretten, Erhitzern  

und tabakfreien Nikotinbeuteln sowie bei den Aromen.  

Die Forschung1 und Erfahrungen anderer Länder  

haben gezeigt, dass Aromen und Inhaltsstoffe wie  

Menthol nicht nur eine wichtige Rolle dabei spielen, 

Rauchende zum Umstieg zu alternativen Produkten  

zu bewegen, sondern vor allem auch dabei, dass  

sie nicht wieder mit dem Rauchen beginnen. 

Fakt ist, dass in Ländern wie Schweden, in denen 

überzeugende Alternativen zur Verfügung stehen,  

die Raucherquoten stark zurückgegangen sind.

Wann wird Deutschland  

rauchfrei?
Viele Menschen rauchen – trotz der schwerwiegenden Gesund- 

heitsrisiken. Die einzige Möglichkeit, diese Risiken zu vermeiden, 

besteht darin, nicht mit dem Rauchen anzufangen beziehungs-

weise es aufzugeben. Doch nicht jeder Rauchende ist bereit, 

aufzuhören. Vielen ist zudem gar nicht bekannt, dass es eine 

Alternative zu „Quit or Die“ gibt, oder sie glauben fälschlicher- 

weise, die alternativen Produkte seien genauso schädlich wie 

Zigaretten.  

British American Tobacco (Germany) GmbH, Alsterufer 4, 20354 Hamburg

1In ihrer Antwort auf die Aufforderung der britischen Regierung, Beweise für das Dampfen von Jugendlichen zu sammeln, schreiben die Autoren: „Eine generelle 

Einschränkung der für Erwachsene zugänglichen Aromen wird nicht empfohlen. Die Verwendung von Aromen durch Erwachsene, die mit dem Rauchen aufzuhören 

versuchen, ist ein wesentlicher Punkt, weshalb das Dampfen als Hilfsmittel zur Raucherentwöhnung so wirksam ist.“ (Royal College of Physicians, London, 7. Juni 2023).
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EDITORIAL
WAS UNS UMTREIBT Die Fähigkeit, sich ständig 
neu zu erfinden, ist der Schlüssel zu Wachstum – 
egal ob für Einzelpersonen, Unternehmen, Parteien 
oder ganze Nationen. Innovation lebt davon, dass 
Menschen neue Wege entdecken, andere Arbeits-
weisen ausprobieren und die Freiheit haben, eigene 
Ideen rauszuhauen. Die Lust auf das Neue muss den 
Respekt vor Veränderung übertrumpfen. Weil die al-
ten Strukturen oft nicht mehr mitspielen, wollen im-
mer mehr Menschen ihr eigenes Ding machen und 
fragen sich: „Was wäre, wenn ich heute einfach alles 
anders angehe?“ Business Punk liefert den Kickstart: 
Ideen, Inspiration und frische Perspektiven für alle, 
die das Leben neu denken wollen.

EVENTS

NEWSLETTER

SOCIAL MEDIA

PRINTMAGAZIN 6X*

PODCAST

HOMEPAGE

* Inklusiv zwei Sonderausgaben
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BUSINESS PUNK ist mehr als ein Magazin – es ist ein digitales Po-
werhouse, das den Puls der modernen Geschäftswelt einfängt. Mit 
inspirierenden Artikeln, exklusiven Interviews und einer lebendigen 
Community vernetzen wir Unternehmer, Innovatoren und Kreative.
Auf unserer Website findest du aktuelle Artikel zu Unternehmer-
tum, Innovation und Trends. Exklusive Interviews mit Top-Persön-
lichkeiten geben tiefe Einblicke in ihre Erfolge, Herausforderungen 
und Antriebe.
Unser Herzstück? Die Community! Hier treffen sich Gleichgesinnte, 
teilen Ideen und finden Lösungen. Im Business Punk Podcast hörst 
du packende Erfolgsgeschichten, die nicht nur informieren, sondern 
auch inspirieren.

Punk. Business. Innovation.

Business Punk ist überall – auf Instagram, Twitter und LinkedIn. 
Täglich versorgen wir dich mit frischen Inhalten, Live-Events und di-
rektem Austausch mit unserer Community.
Mehr als nur ein Magazin: Business Punk ist eine Bewegung. Wir 
schreiben nicht nur über den Wandel – wir gestalten ihn. Werde 
Teil unserer Community und erlebe, wie wir das Unternehmertum 
neu definieren.

Punk. Digital. Zukunft.
P
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15 Jahre ist es her, da machte die 

Generation Z noch in die Windeln. 

Und die Babyboomer lachten dröhnend: 

was kostet die Welt. Irgendwo da gab es 

eine Schnittmenge. Und sie nannten sich die 

Business Punker.

Vor 15 Jahren sagten sie: Wirtschaft 

ist nicht Nadelstreifen und Hierarchie, 

sondern Lederjacke und Innovation. 

Wirtschaft ist Schweiß und Abenteuer.  

Wirtschaft ist Macht und Neugier.  

Wirtschaft ist Business Punk.

Nach 15 Jahren sagen wir: Putzen 

wir den Staub von diesem Land. 

Zeigen wir die klügsten Köpfe und ihre besten  

Ideen. Bauen wir denen eine Bühne, die das 

Neue energisch vorantreiben und den Fort-

schritt rauschend feiern. Dafür ist Business 

Punk da.

Work Hard. Play Hard. Never be Mainstream. 

Das ist Business Punk. Danke euch allen.

 W O R K  HAR
D .  P L AY  HAR

D .

15 JAHRE BUSINESS PUNK
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PRINT
WER WIR SIND Business Punk ist das 361° – Medium für Inno-
vation. Wir setzen Trends, brechen Regeln und denken quer. Er-
kenntnisse sind unser Treibstoff – wir arbeiten hart und feiern wild. 
Disruptive Ideen und Start-ups? Bekommen bei uns die Bühne, die 
sie verdienen: social, online, print, live – überall. Wir stehen für ra-
dikales „disruptiv-thinking“ und lieben es, nicht jedem zu gefallen. 
Unangepasst, rebellisch und unverkennbar: Wir sind der german-
aufbruch und machen geilen Scheiß.

Erscheinungsweise: 6x* im Jahr
* Inklusiv zwei Sonderausgaben

Druckauflage: 44.000 Exemplare
Verkaufte Auflage: 35.000 Exemplare

www.business-punk.com
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CHALLENGEDas Start-up ist tot –
es lebe das Start-up!

TEILT’S EUCHVIP-Investments für Arme

AUF DENSPUREN DERSPERMA-MAFIA
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 Cupra-Chef Wayne Griffiths 
  und die anderen aus der 
   PS-Krabbelgruppe lehren 
    den Großen das Fürchten

TickTack
     18 geile Zeitmesser – 

          billiger werden sie nicht

 DU BRAUCHST    
DU BRAUCHST        MEHR ALS 

    MEHR ALS SCHNÖDEN 
SCHNÖDEN     LUXUS
    LUXUS
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Dass Serge in Weissach/Stuttgart in 

der Nähe des Porsche-Werks aufge-

wachsen ist, hat die Porsche-Fans in 

Tokio total vom Hocker gehauen. Sie 

konnten es nicht fassen und baten 

um Fotos mit ihm.

»Was auch immer du erreichen 

möchtest: Es ist besser,  

ein Ziel vor Augen zu haben,  

als es nicht zu haben.«

74

Vorbereitung auf eine 

Fashion-Show mit Stylist 

Brian Gallo.

Die Tempel in Tokio: 

Serge hat mehrere dieser 

traditionellen Orte besucht 

und spannende Eindrücke 

gewonnen, auch fernab 

von allen Touristen. 

Serge und sein 

Berater Berti lesen 

sich in Tokio in die 

japanische Kultur 

ein und checken 

Insider-Tipps.
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ZIELGRUPPE
WEN WIR ERREICHEN  Wer mit uns in Kontakt tritt, wird Teil einer 
treibenden Kraft des Wandels in der Business-Welt. Menschen aller 
Geschlechter sind willkommen, und niemand wird als Gamechanger 
geboren – es erfordert harte Arbeit. Erfolge werden gefeiert, Rück-
schläge entschlossen bewältigt.
Unsere Community ist innovativ und zukunftsorientiert, unabhängig 
vom Alter. Wir sprechen Menschen an, die große Ziele haben und 
diese entschlossen verfolgen. Jedes Jahr wählen wir 100 Hoffnungs-
träger, die Wandel gestalten.
Unser Publikum kennt die Risiken. Wer an BUSINESS PUNK glaubt, 
lebt nach dem Motto: Work Hard. Play Hard.

WAS WIR BIETEN  Abseits aller Sprechblasen sind dies die Vorteile 
von Business Punk:
-	 �Wir erreichen die Zielgruppe der unter 40jährigen,  

oft männlichen Entscheider, Selbständigen und Kreativen
-	 �Wir sind eine 361-Grad-Marke mit dem Schwerpunkt auf  

Community Building.
-	 �Wir können unsere Community aktivieren und haben eine  

aktive Fangemeinde
-	 �Wir stehen für Innovation durch Disruption
-	 �Wir verbinden in einer einzigartigen Weise Business mit Live Style

PRINT

Business Punk = 
Work Hard. Play Hard.
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THEMENSCHWERPUNKTE IN 2025
- Fashion, Beauty & Reisen
- 100 Köpfe
- Innovation und Mobility
- Luxury and Inspiration

Ein bewährter Inflationsschutz lässt Sie besser schlafen. 

 
Die bewährte Regel, mindestens fünf bis zehn Prozent Ihres Portfolios in Gold zu 

investieren, ist in Zeiten hoher Inflation und globaler Unsicherheit relevanter  

denn je. Xetra-Gold® repräsentiert Deutschlands führendes, mit Gold hinterlegtes, 

Gold-Wertpapier und bietet Ihnen nicht nur die Möglichkeit, an der Entwicklung 

des Goldpreises zu partizipieren, sondern garantiert auch die sichere Verwahrung 

Ihrer Goldbestände im Hochsicherheitstresor. 

Xetra-Gold® ist handelbar über Ihre Hausbank

oder Ihren Onlinebroker unter der Wertpapierkennnummer:

WKN A0S9GB
Für weitere Informationen besuchen Sie:

xetra-gold.com/Portfolioschutz©  Deutsche Börse Commodities GmbH. Stand: 05.10.2024. Bei der vorliegenden Anzeige handelt es sich um eine Werbemitteilung. Die in dieser Anzeige enthaltenen Angaben stellen weder eine Anlagebera-

tung noch eine Anlageempfehlung dar. Die rechtlich verbindlichen Informationen zu den Wertpapieren sind dem Basisinformationsblatt sowie dem jeweils geltenden Prospekt nebst etwaiger Nachträge und den 

Emissionsbedingungen zu entnehmen. Diese Dokumente können online unter www.xetra-gold.com heruntergeladen werden oder sind bei der Deutsche Börse Commodities GmbH, 60485 Frankfurt am Main, 

kostenfrei erhältlich. Anleger sollten beachten, dass eine Billigung des Prospekts durch die BaFin nicht als Befürwortung der Wertpapiere zu verstehen ist. Die Wertpapiere stellen kein einfaches Produkt dar 

und können schwer zu verstehen sein. Es wird empfohlen, dass Anleger den Prospekt nebst etwaiger Nachträge lesen, bevor sie eine Anlageentscheidung treffen, um die Risiken und Chancen einer Investition 

in die Wertpapiere vollständig zu verstehen. Der Vertrieb der Wertpapiere unterliegt in bestimmten Rechtsordnungen Beschränkungen. Die Veröffentlichung dieser Werbemitteilung sowie ein Vertrieb der hierin 

beschriebenen Wertpapiere dürfen nur in solchen Rechtsordnungen erfolgen, in denen dies nach den jeweils anwendbaren Rechtsvorschriften zulässig ist. Die Wertpapiere dürfen weder innerhalb der USA 

noch an oder für Rechnung von US-Personen oder in den USA ansässige Personen zum Kauf angeboten oder an diese verkauft werden. Bei der Zeichnung sowie beim Erwerb oder Verkauf der Wertpapiere im 

Sekundärmarkt können Transaktionskosten und Vertriebsprovisionen anfallen. Xetra-Gold® ist eine eingetragene Marke der Deutsche Börse AG. Die Deutsche Börse Commodities GmbH ist ein Gemeinschafts-

unternehmen der Deutsche Börse AG sowie der Bankenpartner Commerzbank AG, Deutsche Bank AG, DZ Bank AG, B. Metzler seel. Sohn & Co. KGaA, der Vontobel Beteiligungen AG sowie der Umicore AG & 

Co. KG. Der eingetragene Geschäftssitz der Deutsche Börse Commodities GmbH befindet sich in der Mergenthalerallee 61, 65760 Eschborn, Deutschland.

Jetzt scannen  für weitere  Informationen

Werbung

Mehr als nur ein Papier.
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»Top-Stars müssen 
überperformen, um die 

Erwartungen zu erfüllen«
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 Der Nomade  in uns:Wer bin ich?  Antworten  aus dem wilden  Kasachstan

Künstler Stefan Strumbel experimentiert mit extremen Materialkontrasten. 

play    hard  ABOS MONATLICH 

2. CHECKEN

30 Grad, die Sonne scheint – und du 

schaust aufs Meer statt Serien bei Net-

flix? Dann kündige dein Abo doch bei-

spielsweise für Juni, Juli und August. 

Viele Streamingdienste bieten monat-

lich kündbare Verträge an. Nutze sie 

und zahl nur dann, wenn du auch 

wirklich Zeit und Lust hast, deine 

Lieblingsserie zu schauen. Ein Netflix-

Abo kostet in Deutschland 13,99 Euro, 

ein Disney+-Premium-Abo 11,99 Euro. 

Verzichtest du drei Monate auf beide, 

sind das knapp 78 Euro. Da lässt es 

sich doch noch beruhigter aufs Meer 

schauen.

 Ersparni
s pro Jahr

: 78 Euro

 Sparbetr
ag: 1156 

Euro

  KAFFEE 

3. ZU HAUSE TRINKEN

Die Deutschen trinken ihren Kaffee 

immer öfter am Kiosk. Wie der Deut-

sche Kaffeeverband vorrechnet, haben 

Kaffeetrinker im ersten Halbjahr 2023 

umgerechnet im Schnitt 56 Liter außer 

Haus getrunken. Das geht ins Geld. 

Nur ein Coffee at Home statt to go in 

der Woche würde bei einem Preis von 

etwa drei Euro pro Becher monatlich 

schon über zwölf Euro sparen. Nicht 

auszudenken, würde man ganz darauf 

verzichten.

 Ersparni
s pro Jahr

: 144 Euro
 

 Sparbetr
ag: 2313 

Euro

   ZUG 4.  FAHREN

3 256 Kilometer legt zurück, wer im 

Monat per Auto 20 Mal von Ingolstadt 

nach München hin- und wieder zu-

rückfährt. Mit einem Durchschnitts-

verbrauch von sieben Litern Super-

benzin pro 100 Kilometer gerechnet 

fielen für  die Fahrt zur Arbeit monat-

lich, je nach Benzinpreis, around 410 

Euro an Spritkosten an. Der Verschleiß 

und der Wertverlust am Auto kommen 

noch hinzu. Mit dem Zug liegen die 

Kosten für dieselbe Strecke – dank 

Deutschlandticket – bei 49 Euro. Trotz 

Pendlerpauschale, die hier nicht be-

rücksichtigt ist, ist die Bahn preislich 

unschlagbar. Wenn sie nur zuverlässig 

fahren würde …

 Ersparni
s pro Jahr

: 4 332 Eu
ro 

 Sparbetr
ag: 64 224

 Euro

  UNTER DER WOCHE 

5. FLIEGEN

Von Samstag bis Samstag eine Woche 

in den Urlaub fliegen. Kostengünstiger 

wäre es, den Freitag als zusätzlichen 

Urlaubstag zu nehmen und schon vor 

dem Wochenende loszufliegen. Einen 

Lufthansa-Flug von München nach Rom 

und wieder zurück gab es beispiels-

weise mit Reisezeit vom 31. August bis 

zum 7. September für 338 Euro. Wer 

vom 30. August bis zum 6. September 

verreist wäre, hätte 248 Euro bezahlt. 

 Ersparni
s pro Jahr

: 90 Euro 

 Sparbetr
ag: 1334 

Euro

  STROM SPAREN UND 

6. HEIZKOSTEN SENKEN

Allein die Installation von program-

mierbaren Thermostaten kann die Heiz-

kosten um zehn Prozent reduzieren. In-

zwischen gibt es eine Reihe von Apps 

zur smarten Heizungssteuerung. So 

mancher Anbieter ermöglicht es seinen 

Kunden zudem, über einen dynami-

schen Tarif Strom nur dann zu nutzen, 

wenn der am günstigsten ist. Wer aber 

zehn Prozent seiner Heizkosten spart, 

ist bei einer Wohnung mit 40 Quadrat-

metern schnell bei fast 100 Euro Erspar-

nis im Jahr. Darüber hinaus schätzen 

wir 50 Euro Stromersparnis.

 Ersparni
s pro Jahr

: 150 Euro

 Sparbetr
ag: 2 224 

Euro

  DEPOT- UND ORDER- 

7. GEBÜHREN NIEDRIG 

  HALTEN

Für AnlagePunker essenziell: Geld beim 

Aktienhandel sparen. Bei den zahlrei-

chen Anbietern unterscheiden sich die 

  HANDYTARIF 

1. WECHSELN

Das machen Deutsche offenbar äußerst 

ungern. Bei einer Studie des Vergleichs-

portals Check24 gaben 41 Prozent der 

über 2 000 Befragten an, ihren Handy-

tarif innerhalb der vergangenen fünf 

Jahre nicht gewechselt oder verändert zu 

haben. Dabei hätte sich damit viel Geld 

einsparen lassen. Zahlten Kunden 2018 

im Schnitt noch knapp 14 Euro für einen 

Tarif mit einem 5-GB-Datenvolumen, wa-

ren es 2023 nur noch etwa sechs Euro.

 Ersparni
s pro Jahr

: 96 Euro 

 Sparbetr
ag nach ze

hn Jahren 
bei 

 Geldanla
ge im MSCI

 World
*:

 1423 Eur
o

Preise teils erheblich. Gerade wer viel tra-

det, sollte darauf achten, dass keine oder 

nur sehr geringe Ordergebühren anfallen. 

Ein Beispiel: Wer 5 000 Euro in eine Aktie 

investiert, zahlt beim S Broker der Spar-

kassen 17,49 Euro. Bei Trade Republic 

kostet die Order einen Euro. Wer das vier 

Mal im Jahr macht, kann so bereits fast 66 

Euro sparen.

 Ersparni
s pro Jahr

: 66 Euro

 Sparbetr
ag: 978 Eu

ro

  LEIHEN 

8. STATT KAUFEN

Bei Kindersachen ist die Leihe ´ne gute 

Idee. Inzwischen gibt es Anbieter wie 

Nomadi, die es Eltern ermöglichen, für 

sechs Monate ein Beistellbett zu mieten. 

Länger wird ein solches selten benötigt. 

Statt es für um die 400 Euro neu zu kau-

fen, lässt sich ein Charlie Crane Kodo in-

klusive Matratze bei Nomadi für 39 Euro 

monatlich mieten. Das entspricht einer 

Ersparnis von 166 Euro. 

 Ersparni
s pro Jahr

: 166 Euro
 

 Sparbetr
ag: 328 Eu

ro 

  NO-NAME-PRODUKTE 

9. KAUFEN

Das Tempo-Taschentuch gibt’s ohne 

Tempo deutlich günstiger. Gleiches 

gilt für die Zewa-Rolle, den Uhu-Kle-

ber oder Leitz-Ordner. Natürlich, Mar-

ken bieten (nicht immer, aber häufig) 

mehr Qualität. Aber wie  entscheidend 

ist das beim Naseschnäuzen? Das muss 

jeder für sich beantworten. Fakt ist: No-

Name-Taschentücher aus der Drogerie 

sind häufig locker einen Euro günsti-

ger. Einmal angenommen, du kaufst pro 

Monat zehn Mal das No-Name-Produkt 

statt der Premiummarke und sparst je-

des Mal einen Euro, sind das im Jahr 

120 Euro mehr, die du anlegen kannst. 

 Ersparni
s pro Jahr

: 120 Euro
 

 Sparbetr
ag: 1779 

Euro

*Basis: Jäh
rliche Ind

ex-Durchsc
hnittsren

dite 

Juni 2014
 bis Mai 

2024 in H
öhe von 7,

05 Pro-

zent, Wie
deranlage

 der jähr
lichen Er

träge, 

ohne Depo
t- und Fon

dsgebühre
n.

Aus einem Coffee to go weniger in der Woche können 

schnell Tausende Euro mehr im Alter werden. Dafür 

braucht es noch nicht einmal das große Risiko an der 

Börse, ein ETF auf den MSCI World reicht. Acht – im 

wahrsten Sinne des Wortes – wertvolle Tipps. 

Text: Oliver Götz
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THEMEN
BUSINESS PUNK bietet ein lebendiges Mosaik aus Innovation, 
Unternehmertum und moderner Wirtschaft. Unsere Artikel sind 
mehr als nur Informationen – sie laden dich ein, den Unternehmer-
geist hautnah mitzuerleben. Wir decken ein breites Spektrum ab, 
von Wirtschaftstrends über Unternehmer-Porträts bis hin zu praxis-
nahen Tipps. Unsere Themen reichen von Start-up-Kultur, Tech und 
Nachhaltigkeit über Leadership bis zu speziellen Ressorts wie Brie-
fing, Work Hard, Play Hard, UhrenPunk, PharmaPunk, AnlagePunk, 
Fashion- und BeautyPunk, MobilityPunk, Media- und TechPunk und 
Quick n Dirty. 

Wir liefern nicht nur Einblicke – wir inspirieren und fordern dich he-
raus. Business Punk ist kein gewöhnlicher Info-Feed, sondern dein 
Partner für den Wandel. Tauche ein, vernetze dich und gestalte die 
Zukunft des Unternehmertums gemeinsam mit unseren …

www.business-punk.com

SCHWER-
PUNKTE

das nicht mehr allein schaffen. Um Emotionen 

zu spüren, brauchen sie die Hilfe von Unter-

nehmen und Marken. Tech-Milliardäre haben sich aus lauter 

Langeweile schon ihre eigene Insel vor Hon-

duras gekauft. Próspera heißt sie und soll allen 

Wohlstandsgelangweilten eine Möglichkeit 

geben, nach eigenen Regeln und Gesetzen zu 

leben. In dieser Welt finden sie keinen Kick 

mehr. 
Was sagt es über unsere Zeit, wenn das 

Londoner Luxuskaufhaus Selfridges ein 

XXL-Furzkissen ins Schaufenster legen muss, um Aufmerksamkeit zu schaffen? Der Post Fu-ture Hangover: Was können wir da-gegen tun? Einige empfehlen Spazier-gänge ohne Handy. Es gibt neue „Light Phones“, designt, um wenig genutzt zu werden. Oder „Wise Phones“, um deine Lebens-stunden zurückzu-bekommen. Aber hilft das wirklich? „Work Hard. Play Hard“ ist unser Motto bei Business Punk. Wir dürfen den Spaß eben nicht ver-gessen. Also fra-gen wir uns heute: Was macht uns wirklich, wirklich happy? Und tun es dann einfach. Time to play hard! 15 Jahre Busi-ness Punk. Wenn wir in 15 Jah-ren  – also 2039  – z u r ü c k s c ro l l e n auf den heutigen Tag, werden wir sagen: „Yes, es war die beste Zeit ever!“ Ich höre uns schon feiern: „Weisst du noch damals, wie wir die Bloody Mary geext, 

den Kopf ins Eisfach gesteckt und Salz von der 

Bettkante geschleckt haben ... Oh, Mann, hat-

ten wir einen Kater damals.“ Und jetzt? „Unser Glas ist immer halb voll. 

Schenk noch mal Zukunft ein!“ 

Uns verwirrt das, was „Fakification“ genannt 
wird: Was ist denn nun 
echt und was fake? Wer 
weiß denn das noch? Wir trauen nicht mal mehr unserem eige-nen Körper. Full-Body-Scans sind das neueste 

Statussymbol. Wir wollen Wellbeing und haben plötzlich Toxic Care! Die Ver-antwortung für Gesund-
heit, Fitness und Work-
Life-Balance wird auf den Einzelnen abgewälzt 

und verursacht immer 
höhere Kosten. Wir wollen uns ständig empowern und gleich-

zeitig verwöhnen. Wir wollen einen Donut 

essen, aber ohne das Gefühl zu haben, dass 

du hast, wenn du einen Donut gegessen hast. 
Die angebliche Body Positivity: Endlich 

Schluss mit Bodyshaming! Du bist perfekt, 

so wie du bist? Von wegen! Jetzt, wo sich alle 

die Abnehmspritzen kaufen, es ein Milliar-

den-Business wird und Shirin David sich mit 

„Bauch Beine Po“ zur neuen Nummer eins singt. 

Die durchschnittliche Zeit, die wir uns 

auf Tätigkeiten konzentrieren können, ist von 

zweieinhalb Minuten auf 45 Sekunden ge-

fallen. Wir sind längst Insta-Robots, die nach 

ständiger Belohnung suchen. Wir haben Tausende Social-Media-

Friends, aber keine echten Freunde mehr. 

Wir brauchen sie auch nicht. 99 Prozent aller 

Tätigkeiten können wir mittlerweile erledigen, 

ohne die Hilfe anderer in Anspruch zu nehmen. 

Durch das Homeoffice verbringen wir im 

Schnitt 66 Minuten am Tag mehr zu Hause. 

61 Prozent fühlen sich ernsthaft einsam. Die größte Sehnsucht heute:  
ZugehörigkeitAvantgarde-Chef Schumacher spricht in seiner 

Keynote von zwei Lacks: „Lack of Attention“. 

Und: „Lack of Excitement“. Es fehlt uns an 

Aufmerksamkeit und an Begeisterung. Trotz 

all der Neuerungen um uns herum seien wir 

gelangweilt. So würden inzwischen 75 Prozent 

der Menschen sagen, dass sie gern mal wieder 

etwas fühlen möchten, um sich endlich mal 

wieder lebendig zu fühlen. 61 Prozent würden 

»Tech-Milliar-däre haben sich aus lauter Langeweile schon ihre eigene Insel vor Honduras gekauft.Próspera heißt sie und soll allen Wohlstands-gelangweilten eine Möglichkeit geben, nach eigenen Regeln und Gesetzen zu leben. In dieser Welt finden sie keinen Kick 
mehr.« 

28 STORY: POST FUTURE HANGOVER

Künstler Hendrik Beikirch provoziert mit reliefhaften Fotoausschnitten.

work     hard
work     hard Unschuld verloren: Die erfolgreichsten Start-ups sitzen in der 

Rüstungsindustrie 
 S. 51
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 Judith  Williams:
„Nichts,  was andere über mich  sagen, hat  mit mir zu tun“

A

WIR KAUFEN UNS DIE ZUKUNFT.  

UND DAS GEHT SO ...

ber: Der Blick auf 

die aktuelle Lage 

im Land macht mir 

wirklich Kopfzerbrechen. Ich 

mache mir Sorgen um unser 

derzeitiges Innovations-

geschehen. Deutschlands Aus-

hängeschilder wie Volks-

wagen gehen in die Knie. Und 

da hängt wirklich viel dran. 

Wir müssen uns klarmachen, 

dass wir im Moment von der 

Substanz einer unglaublichen 

Gründergeneration leben, die 

vor mehr als 100 Jahren in die 

Strümpfe gekommen sind. Es 

waren Gründer wie Bosch, Sie-

mens und Thyssen, die unser 

Land aufgebaut und uns den Wohlstand ermöglicht haben, 

in dem wir leben können. Diese Gründertypen, die unse-

re Wirtschaft zu dem machten, was sie heute ist, feh-

len schmerzlich. Die Amerikaner haben diese Gründer-

generation noch mit Leuten wie Bezos, Musk oder Page. 

Warum erzähle ich das? Schauen wir uns die Gemeinsam-

keiten dieser Macherpersönlichkeiten an. Sie eint ge-

meinsame Tugenden wie harte Arbeit, Disziplin und 

der Mut, Verantwortung zu übernehmen. Das fehlt in-

zwischen. Mit Ausnahme von SAP hat es in den späteren 

Genrationen kein einziges Gründungsunternehmen mehr 

geschafft, einen Wert von mehr als 100 Milliarden Euro 

zu erreichen.

Was bedeutet das? Wir müssen aus der Vergangenheit 

lernen und Menschen motivieren, diese Verantwortung 

wieder zu übernehmen. Wir haben in unserem Land 

alles, was wir brauchen, um wieder erfolgreich zu wer-

den und die Plätze im Standortranking, die wir in den 

vergangenen zehn Jahren verloren haben, wieder gutzu-

machen. Unser Anspruch kann und darf kein Mittelmaß 

sein – unser Antrieb muss sich 

an den Bringern und Machern 

wie Thyssen, Bosch und Bezos 

orientieren. Unternehmertum 

muss gefördert werden und 

wieder hip sein. 

Wie das geht?

Da sind die Start-ups. Hier 

müssen die Stakeholder wie-

der zusammenrücken. Es 

muss mehr Kohle in die As-

setklasse. Mittelständisch 

geprägtes Kapital kommt 

da nicht an. Und, liebe Fa-

mily Offices, wohin gehen 

eure Investitionen? Ich 

sehe jeden Tag Gründer in 

der frühen Phase, die beim Fundraising scheitern. Es 

wird zwar wieder mehr investiert, aber es gibt weni-

ger Finanzierungsrunden. Und: Das Geld geht nicht un-

bedingt in frühphasige Gründungen. Die Seriengründer 

holen sich in frühen Phasen das Geld in Amerika. Da 

kriegst du mindestens das Fünffache auf die deutsche 

Bewertung. Ich finde: Deutsche Innovationen müssen 

aus Deutschland finanziert werden. Ansonsten können 

wir nur dabei zusehen, wie der Großteil dieser Start-ups 

in die Länder der jeweiligen Kapitalgeber abwandert.

Verhindern können das die Corporates. Wir müssen diese 

und Entrepreneure viel besser miteinander vernetzen. 

Hier sehe ich Optionen: Wenn 90 Prozent der 50 größ-

ten Unternehmen ihre Innovationen auslagern, kön-

nen aus all diesen innovativen Ideen Start-ups gedeihen. 

Damit holt ihr euch, liebe Corporates, die Innovationen, 

in die ihr investiert habt, direkt ins Haus und könnt damit 

die Qualität eurer Produkte zeitgemäß optimieren. Und 

bei Erfolg? Gibt es attraktive Renditen. Das hilft nicht 

nur den Gründern, sondern auch euch. Also ein Prosit 

auf euch!

Manchmal möchte ich aufschreiben, warum ich derzeit morgens  

am  liebsten liegen bleibe. Das geht aber nicht. Unter anderem,  

weil Business Punk Geburtstag hat.
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quick ’n’  
  dirtyBier, Wodka, Cola: 

Das neue Business 

der Wagner-Söldner 
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 Raubritter

Wie AOK & Co.  

trübe Geschäfte im 

Netz unterstützen

Künstlerin Carolin Eidner fasziniert durch leuchtende Farbigkeit.
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ANLAGE PUNK
ANLAGEPUNK – Das Anlage-Spezial von Business Punk. 
ANLAGEPUNK richtet sich an die dynamische, erfolgsorientierte 
Community von Business Punk, die innovative und solide Anlagemög-
lichkeiten sucht. Unser Motto: „WORK HARD. PLAY HARD. INVEST 
SMART.“ Unsere Leser möchten ihren Lebensstil auch im Alter fortfüh-
ren – und dafür brauchen sie eine kluge finanzielle Vorsorge.

PROFIL
ANLAGE PUNK ist mehr als ein Ratgeber – es inspiriert und macht 
Lust auf erfolgreiche Geldanlage und attraktive Dividenden. Als Finanz-
Lifestyle-Ressort spricht es all jene an, die ihre finanzielle Zukunft aktiv 
gestalten wollen. Mit einem frischen Layout und smartem Content bie-
ten wir das Beste aus der Finanz- und Wirtschaftswelt. Von Aktien über 
Start-ups bis hin zu innovativen Investment-Trends – hier finden sich alle 
relevanten Tipps zur Geldanlage.

ANLAGEPUNK wird in jeder Ausgabe von Business Punk als eigen-
ständiges Ressort geführt und erscheint darüber hinaus zweimal im 
Jahr – im Frühjahr und im Herbst – als eigenständiges Magazin. Die-
se Sonderausgaben werden gezielt bei Messen, Kongressen, Lese-
zirkeln, Kiosken, Bahnhofsbuchhandlungen, Flughäfen und weiteren 
Veranstaltungen verteilt, um die richtige Zielgruppe zu erreichen.

GIRLS JUST 

WANNA 

HAVE FUNDS

Deutschlands  

Top-10-Finfluencer

Musste sparen? 

So klappt’s

Auf die richtigen Assets setzen

Macherin  dieser  

Ausgabe: Star-Investorin

Janna Ensthaler 
Porsche 911 

Adrenalin vs. Rendite

Ein Produkt der BÖRSE am Sonntag

INVES
T HARD

. EARN
 HARD

.

ANZEIGE

A Better TomorrowTM benötigt Vielfalt

Mit Vielfalt eine rauchfreie Welt schaffen

Wenn wir erreichen wollen, dass Raucherinnern und 

Raucher auf ihre herkömmliche Zigarette verzichten,  

ist eine vielfältige Auswahl von grundlegender Bedeu-

tung: bei den Kategorien wie E-Zigaretten, Erhitzern  

und tabakfreien Nikotinbeuteln sowie bei den Aromen.  

Die Forschung1 und Erfahrungen anderer Länder  

haben gezeigt, dass Aromen und Inhaltsstoffe wie  

Menthol nicht nur eine wichtige Rolle dabei spielen, 

Rauchende zum Umstieg zu alternativen Produkten  

zu bewegen, sondern vor allem auch dabei, dass  

sie nicht wieder mit dem Rauchen beginnen. 

Fakt ist, dass in Ländern wie Schweden, in denen 

überzeugende Alternativen zur Verfügung stehen,  

die Raucherquoten stark zurückgegangen sind.

Wann wird Deutschland  

rauchfrei?
Viele Menschen rauchen – trotz der schwerwiegenden Gesund- 

heitsrisiken. Die einzige Möglichkeit, diese Risiken zu vermeiden, 

besteht darin, nicht mit dem Rauchen anzufangen beziehungs-

weise es aufzugeben. Doch nicht jeder Rauchende ist bereit, 

aufzuhören. Vielen ist zudem gar nicht bekannt, dass es eine 

Alternative zu „Quit or Die“ gibt, oder sie glauben fälschlicher- 

weise, die alternativen Produkte seien genauso schädlich wie 

Zigaretten.  

British American Tobacco (Germany) GmbH, Alsterufer 4, 20354 Hamburg

1In ihrer Antwort auf die Aufforderung der britischen Regierung, Beweise für das Dampfen von Jugendlichen zu sammeln, schreiben die Autoren: „Eine generelle 

Einschränkung der für Erwachsene zugänglichen Aromen wird nicht empfohlen. Die Verwendung von Aromen durch Erwachsene, die mit dem Rauchen aufzuhören 

versuchen, ist ein wesentlicher Punkt, weshalb das Dampfen als Hilfsmittel zur Raucherentwöhnung so wirksam ist.“ (Royal College of Physicians, London, 7. Juni 2023).

Erscheinungsweise: 2 x im Jahr
Gründungsjahr: 2024
Druckauflage: 54.000 Exemplare
2 x im Jahr AnlagePunk-Sonderedition
Print-Auflage: 10.000 Exemplare
Vertrieb: Messen, Kiosk, Lesezirkel, 
Bahnhofsbuchhandel, Flughäfen, 
Kongresse, Veranstaltungen
2 x im Jahr AnlagePunk E-Paper
Online-E-Paper-Versand:  
117.000 BÖRSE am Sonntag Abonnenten
Vertrieb: PDF-Onlineversand
zum Downloaden
Zielgruppe: private Anleger und Finanz-
intermediäre und Business Punk Abonnenten
Ansprechpartner: Michaela Ellen Lenz
Mobil: +49 171 5597641
michaela.lenz@weimermedia.de

PROFIL
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HOMEPAGE
WILLKOMMEN BEI BUSINESS PUNK ONLINE deinem digitalen 
Playground für Macher und Visionäre! 
Hier treffen innovative Ideen auf aktuelle Trends, und unser Fokus 
liegt auf dem modernen Unternehmertum. Entdecke spannende 
Business-Trends und inspirierende Erfolgsgeschichten in unseren 
Artikeln und Interviews.
Unsere Rubriken bieten praktische Tools und Strategien von Exper-
ten, um deine Visionen Wirklichkeit werden zu lassen. In der Business 
Punk Community kannst du in kreativen Foren diskutieren und wert-
volle Netzwerkmöglichkeiten nutzen. Mit multimedialen Inhalten wie 
Podcasts und Videointerviews bringen wir dich direkt zu den Köpfen 
hinter den Innovationen. Unser Newsfeed hält dich informiert, damit 
du aktiv am Wandel teilnimmst.
Business Punk Online ist mehr als nur eine Website – es ist ein Öko-
system für alle, die das Unternehmertum der Zukunft gestalten wol-
len. Tauche ein, lass dich inspirieren und werde Teil einer Community, 
die die Zukunft des Business formt.

Zusammengefasst richtet sich Business Punk an:

digital-affine und technologiebegeisterte Menschen, Interessierte an 
Startup-Kultur und Entrepreneurship, diejenigen, die Karrieretipps 
und Produktivitätshacks suchen, Leser, die sich für moderne Arbeits-
kultur und aktuelle Trends interessieren, Mutige, die konventionelle 
Wege hinterfragen und unkonventionelle Lösungen finden wollen, 
alle, die die Zukunft des Business aktiv mitgestalten wollen. Auf die 
Ideen, die den Wandel bringen, und den Mut, sie umzusetzen!

Seitenaufrufe: 1.2 Mio
Nutzer: 530.000
Sitzungen: 660.000

DIGITALES 
PORTFOLIO
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SOCIAL MEDIA
BUSINESS PUNK SOCIAL MEDIA entfaltet seine Dynamik auf 
Plattformen wie Instagram, Facebook, Xing und LinkedIn, um eine 
lebendige Community zu schaffen. Hier teilen wir täglich spannende 
Inhalte zu Unternehmertum, Innovation und aktuellen Geschäft-
strends. Follower erhalten exklusive Einblicke hinter die Kulissen, 
nehmen an Live-Events teil und können direkt mit Unternehmern 
und Experten interagieren.

Unsere Social-Media-Aktivitäten fördern den interaktiven Austausch: 
Die Community reagiert in Echtzeit auf Entwicklungen, stellt Fragen 
und teilt Erfahrungen. Wir sehen Social Media nicht nur als Verbrei-
tungskanal, sondern als Raum für Dialog und Vernetzung.

Neben redaktionellen Inhalten bieten wir exklusive Interviews, In-
sights aus der Business-Welt und Teaser zu bevorstehenden Events. 
Durch visuell ansprechende Inhalte schaffen wir eine digitale Umge-
bung, die den Puls der modernen Geschäftswelt widerspiegelt.

Werde Teil dieser digitalen Bewegung – folge uns, interagiere und 
gestalte die Zukunft des Unternehmertums mit!

LinkedIn: 	 188.785
Instagram: 	 66.700
Xing: 	 109.939 
Facebook: 	 218.516

DIGITALES 
PORTFOLIO
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NEWSLETTER
DER BUSINESS PUNK NEWSLETTER inspiriert mit frischen 
Einblicken in Unternehmertum, Innovation und die neuesten Ge-
schäftstrends. Leser erhalten nicht nur relevante Inhalte, sondern 
auch einen besonderen Zugang zu exklusiven Hintergrundge-
schichten, Veranstaltungen und direkten Einblicken in die Welt 
moderner Geschäftsstrategien.
Unser Ziel ist es, nicht nur zu informieren, sondern einen aktiven 
Austausch zu fördern. Der Newsletter bietet die Möglichkeit, aktu-
elle Entwicklungen zu diskutieren, Fragen zu stellen und wertvolle 
Perspektiven auszutauschen. Hier entsteht ein Raum für Inspira-
tion und Vernetzung – ein Ort, an dem Ideen wachsen und sich 
Gleichgesinnte begegnen.

KEYFACTS
Dienstag:   	 Work Hard
Freitag:	 Play Hard
Empfänger/Abonnenten:	 20.345
Durchschnittliche  
Öffnungsrate:	 ca. 41%

 

Der 
 Newsletter

WORK HA
RD, 

PLAY 
HARD.

DIENSTAG
FREITAG

hardWORK 
PLAY hard

Anmeldung  

über diesen  

QR-Code

Der ultimative Insider-Guide für JobHacks und Freizeit-Trend.

DIGITALES 
PORTFOLIO
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PODCAST
BUSINESS PUNK – PODCAST ist deine kraftvolle Audioquelle für 
Unternehmer und Innovatoren. In jeder Episode tauchst du in span-
nende Gespräche mit Spitzenpersönlichkeiten der Geschäftswelt ein 
– von erfolgreichen Unternehmern bis hin zu Experten, die inspirieren-
de Geschichten und praktische Ratschläge teilen.
Unser Podcast bietet mehr als nur Informationen; er ist eine Plattform 
für persönliche Geschichten und gelebte Erfahrungen. Du wirst in die 
Denkwelt der erfolgreichsten Köpfe des Unternehmertums versetzt 
und lernst aus ihren Erfolgen und Herausforderungen.
Die Themen reichen von Innovation und Unternehmensführung bis zu 
Technologietrends und nachhaltigem Business. Jede Episode ist sorg-
fältig kuratiert und bietet echten Mehrwert für alle, die im Business 
durchstarten wollen. Egal, ob im Auto, beim Sport oder zu Hause – der 
Business Punk Podcast ist deine audiovisuelle Reise durch die Welt 
des modernen Unternehmertums!

KEYFACTS
Erscheinungs-
weise:   	 wöchentlich, donnerstags
Ø Dauer:	 30 Minuten
Reichweite:	 10.351
Host:	 Carsten Puschmann
Zielgruppe:	 Erwachsene, 20 - 49 Jahre
Kategorie:	 Wirtschaft & Technologie
Lesart:	 Co-Host-Read,  
	 Producer-Read

 

»KEIN UNTERNEHMEN  
WÜRDE FUNKTIONIEREN,  

WENN NICHT JEMAND  
SAUBER MACHEN WÜRDE.« 

Der Podcast von

Sara Weber, Buchautorin und ehemalige Redaktionsleiterin  

von LinkedIn Deutschland im Business-Punk-Podcast

Und überall, wo es Podcasts gibt:

WORK HARD, 
PLAY HARD.
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DIGITALES 
PORTFOLIO
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EVENTS
BUSINESS PUNK EVENTS sind keine gewöhnlichen Veranstal-
tungen; sie sind echte Power-Extravaganzen! Stell dir einen explo-
siven Mix aus Networking, kreativem Chaos und bahnbrechenden 
Ideen vor – serviert mit einer Prise Rock’n’Roll-Attitüde.

Hier kommen kreative Köpfe, Querdenker und Business Mavericks 
zusammen, um in einer Atmosphäre rebellischer Innovation zu netz-
werken. Es geht nicht nur um Kontakte, sondern um mutige Verbin-
dungen in einer energetischen Umgebung.

In den Hallen der Business Punk Events brodelt die Leidenschaft für 
unternehmerische Abenteuer. Von inspirierenden Keynote-Speakern 
bis zu interaktiven Workshops – jeder Moment lässt den Puls der 
Businesswelt höher schlagen. Hier werden keine langweiligen Ge-
schäftspläne geschrieben, sondern Manifeste für die Revolution des 
Unternehmertums.

Erlebe, wie Business auf Punk trifft und die Grenzen des Möglichen 
überschritten werden. Das Business Punk Event ist mehr als nur eine 
Veranstaltung; es ist der Ort, an dem die Zukunft des Business laut, 
wild und anarchisch neu geschrieben wird!
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TERMINE

Reservierungen für Vorzugsplatzierungen verfallen, sofern für sie bis zwei Wochen vor Anzeigenschluss kein schriftlicher Buchungsauftrag vorliegt. 

Heft-Nr. Erscheinungstag
Business Punk

Kalender-
woche

Anzeigen- und 
Druckunter

lagenschluss,  
Rücktrittstermin

Ad Specials  
Buchungsschluss  

und  
Rücktrittstermin

Themen Erscheinungstag
Anlage Punk

1/25 29.03.2025 13 06.03.2025 27.02.2025 Fashion, Beauty  
& Reisen

29.03.2025

2/25 21.06.2025 25 27.05.2025 22.05.2025 100 Köpfe 21.06.2025

3/25 20.09.2025 38 28.08.2025 22.08.2025
„Innovation and 

Mobility“
2009.2025

4/25 29.11.2025 48 06.11.2025 30.10.2025
„Luxury and 
Inspiration“

29.11.2025

ANLIEFERUNG ANZEIGEN	
per E-Mail an Wolfgang Hansel:  
hansel@weimermedia.de 

ZAHLUNGSBEDINGEN I AGB 
Zahlungen sind fällig innerhalb  
von 14 Tagen ab Rechnungsdatum 
ohne Skonto und sonstige Abzüge.
 
Für die Abwicklung von Aufträgen 
gelten ausschließlich die Allge
meinen Geschäftsbedingungen 
(AGB) der WEIMER MEDIA GROUP, 
die auf Allgemeine Geschäfts
bedingungen (AGB) als PDF zum 
Download zur Verfügung stehen 
oder beim Verlag zu beziehen sind.

BUSINESS  
PUNK
Anlage Punk
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PRINT
ANLIEFERUNG ANZEIGEN	
per E-Mail an Wolfgang Hansel:  
hansel@weimermedia.de 

ZAHLUNGSBEDINGEN I AGB 
Zahlungen sind fällig innerhalb von 14 Tagen ab Rechnungsdatum 
ohne Skonto und sonstige Abzüge.
 
Für die Abwicklung von Aufträgen gelten ausschließlich die Allge
meinen Geschäftsbedingungen (AGB) der WEIMER MEDIA GROUP, 
die auf Allgemeine Geschäftsbedingungen (AGB) als PDF zum Down-
load zur Verfügung stehen oder beim Verlag zu beziehen sind.

BUSINESS  
PUNK
Printmagazin  
und e-Paper

1/1 Seite,
Innenteil
212 x 275 

1/1 Seite,
1. rechte Seite
212 x 275 

1/1 Seite,
2. Umschlagseite
212 x 275 

1/1 Seite,
4. Umschlagseite
212 x 275 

1/1 Seite,
gegenüber Inhalt
212 x 275 

16.500 € 17.960 € 21.500 € 21.500 € 17.960 €

1/1 Seite,
neben Editorial
212 x 275 

17.960 €

Alle Preise verstehen sich netto zzgl. gesetzl. MwSt.

2/1 Seite,
Innenteil
424 x 275 

33.000 €

2/1 Seite,
1. Doppelseite
424 x 275 

36.500 €

2/1 Seite,
2. Umschlagseite + Seite 3
424 x 275 

38.900 €

 Advertorials auf Anfrage.
��1/2 Seite, Hoch
Innenteil
100 x 275 mm

��1/3 Seite, Hoch
Innenteil
64 x 275 mm

11
.6

00
 €

8.
45

0 
€

�1/2 Seite, Quer
Innenteil 
212 x 136 mm

11.600 €
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OVERSIZE-BEILAGEN
DEFINITION: Oversize-Beilagen haben einen in der Höhe 
heraus schauenden Teil (Header). Sie werden der Zeit-
schrift lose und mit der geschlossenen Seite zum Bund 
beigelegt. Das Maximalgewicht bedarf der Abstimmung.

PREIS PRO ‰ 
Gewicht bis 	 Gesamt 	 Teilauflage
20 g 	 321 € 	 418 €
30 g 	 345 € 	 449 €
40 g 	 369 € 	 480 €
50 g 	 393 € 	 511 €
je weitere 10 g 	 +24 € 	 +29 €

BELEGUNG: Mindestauflage: 30.000 Exemplare 

BEIHEFTER
DEFINITION: Beihefter sind fest in eine Zeitschrift inte-
grierte Drucksachen/Prospekte eines Werbenden. Sie 
können verarbeitungsfertig vom Auftraggeber angeliefert 
oder auf Anfrage durch uns hergestellt werden.

Seiten 	 Gesamt 	 Teilauflage
4 	 185 € 	 241 €
8 	 208 € 	 271 €
12 	 240 € 	 312 €
16 	 262 € 	 341 €
je weitere 4 Seiten 	 +20 € 	 +26 €

Beihefter mit aufgeklebten Elementen auf Anfrage.

30 % Zuschlag für die verbindliche Platzierung als 1. Beihefter

BELEGUNG: Mindestauflage: 30.000 Exemplare

PREISANGABEN: Preise für je angefangene tausend Exemplare. Die Preise für 

Ad Specials können sich erhöhen, falls durch sie z. B. die Verarbeitung er-

schwert wird. Verbund-Ad Specials sind nach besonderer Vereinbarung mög-

lich. Gewichtsabhängige Postgebühren, die für die Belegung der Aboauflage 

anfallen, sind in diesen Preisen enthalten. Bei Unterschreitung der Mindestbe-

legung gilt die Mindestbelegungsmenge als Berechnungsgrundlage.

AUFLAGENABSTIMMUNG: Geringfügige Abweichungen von den vereinbar-

ten Streugebieten sind aus vertriebstechnischen Gründen möglich. Die zu be-

legenden Auflagen unterliegen Schwankungen, deshalb muss die tatsächlich 

benötigte Menge bei Auftragserteilung abgestimmt werden. Unterschiedliche 

Versionen in einer Ausgabe nur auf Anfrage.

TECHNIK UND ANLIEFERUNG: Verbindliche technische Angaben, Informa-

tionen zu Terminen, Mustern, sowie zur Anlieferung abrufbar mit Download-

funktion unter www.adspecialportal.de. Ebenfalls kann über das Portal eine 

Druckauflagen-Anfrage gestellt werden. Bei evtl. auftretenden Verarbeitungs-

schwierigkeiten hat die Fertigstellung der Auflage Vorrang gegenüber den Ad 

Specials.

DRUCKSERVICE: Auf Wunsch übernimmt der Verlag auch die Produktion des 

Ad Specials. Preise auf Anfrage.

Alle Preisangaben in Euro; die Preise gelten ab 1. Januar 2024 für Buchungen 

bei Ad Alliance GmbH; die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-

rechnungsbetrag aufgeschlagen.

BEILAGEN
DEFINITION: Beilagen sind verarbeitungsfertig angeliefer-
te Produkte, die der Zeitschrift lose und mit der geschlos-
senen Seite zum Bund beigelegt werden. Das Maximalge-
wicht bedarf der Abstimmung. Warenproben und CDs auf 
Anfrage.

PREIS PRO ‰ 
Gewicht bis 	 Gesamt 	 Teilauflage
20 g 	 198 € 	 258 €
30 g 	 212 € 	 276 €
40 g 	 226 € 	 294 €
50 g 	 240 € 	 312 €
je weitere 10 g 	 +14 € 	 +17 €

Beilagen mit aufgeklebten Elementen auf Anfrage.
BELEGUNG: Mindestauflage: 30.000 Exemplare 

BEIKLEBER
DEFINITION: Beikleber sind verarbeitungsfertig ange-
lieferte Produkte, die auf eine Trägeranzeige aufgeklebt 
werden und durch den Interessenten abgelöst werden 
können.

PREIS PRO ‰ 
Ad Special	 Gewicht bis	 Gesamt 	 Teilauflage
Booklet 	 10 g 	 110 € 	 143 €
Booklet 	 20 g 	 125 € 	 163 €
Booklet 	 30 g 	 140 € 	 182 €
je weitere	 10 g 	 +15 € 	 +20 €
Warenproben	 10 g 	 124 € 	 175 €
Warenproben	 20 g 	 146 € 	 197 €
Flatspray /
Teebeutel*		  142 € 	 185 €

*Zuzüglich 37,– p. T. technischer Mehrkosten  

und 50,– p. T. Postgebühren für dicke Gegenstände.

Andere Beikleber auf Anfrage.

30 % Zuschlag für die verbindliche Platzierung als 1. Beikleber

50 % Zuschlag auf die Platzierung OpeningSpread

BELEGUNG: Mindestauflage: 30.000 Exemplare

Trägeranzeige: mindestens 1/1 Seite in der Gesamtauflage

(Berechnung lt. Preisliste)

AD SPECIALS
PRINT
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GIRLS JUST 
WANNA 

HAVE FUNDS

Deutschlands  

Top-10-Finfluencer

Musste sparen? 

So klappt’s

Auf die richtigen Assets setzen

Macherin  dieser  

Ausgabe: Star-Investorin

Janna Ensthaler 

Porsche 911 

Adrenalin vs. Rendite

Ein Produkt der BÖRSE am SonntagINVEST HARD. EARN HARD.

ANZEIGE

A Better TomorrowTM benötigt Vielfalt

Mit Vielfalt eine rauchfreie Welt schaffen

Wenn wir erreichen wollen, dass Raucherinnern und 

Raucher auf ihre herkömmliche Zigarette verzichten,  

ist eine vielfältige Auswahl von grundlegender Bedeu-

tung: bei den Kategorien wie E-Zigaretten, Erhitzern  

und tabakfreien Nikotinbeuteln sowie bei den Aromen.  

Die Forschung1 und Erfahrungen anderer Länder  

haben gezeigt, dass Aromen und Inhaltsstoffe wie  

Menthol nicht nur eine wichtige Rolle dabei spielen, 

Rauchende zum Umstieg zu alternativen Produkten  

zu bewegen, sondern vor allem auch dabei, dass  

sie nicht wieder mit dem Rauchen beginnen. 

Fakt ist, dass in Ländern wie Schweden, in denen 

überzeugende Alternativen zur Verfügung stehen,  

die Raucherquoten stark zurückgegangen sind.

Wann wird Deutschland  

rauchfrei?
Viele Menschen rauchen – trotz der schwerwiegenden Gesund- 

heitsrisiken. Die einzige Möglichkeit, diese Risiken zu vermeiden, 

besteht darin, nicht mit dem Rauchen anzufangen beziehungs-

weise es aufzugeben. Doch nicht jeder Rauchende ist bereit, 

aufzuhören. Vielen ist zudem gar nicht bekannt, dass es eine 

Alternative zu „Quit or Die“ gibt, oder sie glauben fälschlicher- 

weise, die alternativen Produkte seien genauso schädlich wie 

Zigaretten.  

British American Tobacco (Germany) GmbH, Alsterufer 4, 20354 Hamburg
1In ihrer Antwort auf die Aufforderung der britischen Regierung, Beweise für das Dampfen von Jugendlichen zu sammeln, schreiben die Autoren: „Eine generelle 

Einschränkung der für Erwachsene zugänglichen Aromen wird nicht empfohlen. Die Verwendung von Aromen durch Erwachsene, die mit dem Rauchen aufzuhören 

versuchen, ist ein wesentlicher Punkt, weshalb das Dampfen als Hilfsmittel zur Raucherentwöhnung so wirksam ist.“ (Royal College of Physicians, London, 7. Juni 2023).

1/1 Seite,
Innenteil
212 x 275 

1/1 Seite,
1. rechte Seite
212 x 275 

1/1 Seite,
2. Umschlagseite
212 x 275 

1/1 Seite,
4. Umschlagseite
212 x 275 

1/1 Seite,
gegenüber Inhalt
212 x 275 

16.500 € 17.960 € 21.500 € 21.500 € 17.960 €

1/1 Seite,
neben Editorial
212 x 275 

17.960 €

Alle Preise verstehen sich netto zzgl. gesetzl. MwSt.

2/1 Seite,
Innenteil
424 x 275 

33.000 €

2/1 Seite,
1. Doppelseite
424 x 275 

36.500 €

2/1 Seite,
2. Umschlagseite + Seite 3
424 x 275 

38.900 €

SPECIAL-
KOMBI-ANGEBOT 

Advertorials 
auf Anfrage.

��1/2 Seite, Hoch
Innenteil
100 x 275 mm

��1/3 Seite, Hoch
Innenteil
64 x 275 mm

11
.6

00
 €

8.
45

0 
€

�1/2 Seite, Quer
Innenteil 
212 x 136 mm

11.600 €

PRINT
PROFIL
„AnlagePunk“ erscheint zwei Mal im Jahr nicht nur am Kiosk und auf den 
relevanten Finanzmessen und Börsentagen, sondern auch als Anlage-
Spezial in dem Business-Lifestyle-Magazin „Business Punk“. „Business 
Punk“ ist eine Marke für alle, die hart arbeiten und intensiv genießen, für 
finanzaffine Vordenker, junge Entrepreneure und kreative Manager, die 
sich Erfolge verdienen und innovative Anlageformen suchen. Anlage-
Punk präsentiert eine Mischung aus Analysen der Märkte und unkon-
ventionellen Investmentstrategien.

ANZEIGENFORMATE UND PREISE
Nebenstehend sehen Sie eine Übersicht unserer Standardformate. 
Advertorials und Sonderformate auf Anfrage.

DATEIFORMATE 
Eine optimale Darstellung und Verarbeitung kann mit folgenden 
Dateiformaten erreicht werden:
•	� PDF-Datei (PDF/X-3:2002) in Druckqualität (300 dpi) mit eingebet-

teten Schriften
•	� Anzeigen immer im genannten Maß plus jeweils 3 mm Beschnitt an 

den Rändern

REICHWEITE
•	� Print-Auflage AnlagePunk (gesamt): 54.000 Expl., davon 44.000 

Expl. als Spezial in Business Punk und 10.000 Expl. als Stand- 
Alone-Magazin am Kiosk, auf Finanzmessen und Börsentagen

•	� Zuzüglich Onlineversand als E-Paper: 117.000 
Abonnenten des BÖRSE am Sonntag-Portfolios

ERSCHEINUNGSWEISE ANLAGE-SPEZIAL (2 X MAL IM JAHR)  
•	� AnlagePunk 1/2025, Erscheinungstag 29.03.25
	 Druckunterlagenschluss 06.03.2025
•	� AnlagePunk 2/2025, Erscheinungstag 27.09.25
	 Druckunterlagenschluss 04.09.2025

ANLAGE  
PUNK
Printmagazin  
und e-Paper
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ONLINE-PORTAL BANNERFORMATE 
Profitieren Sie von der höheren Attraktivität der Website 
www.business-punk.com – mit Ihrer Bannerschaltung.

SPEZIFIKATIONEN DISPLAY ADVERTISING
Die Werbemittel können als JPG, GIF, HTML5 angeliefert werden 
(dateigröße 50 bis 80 kb). Eine Banner-Kampagne ist stets nach 
ihrem Hauptformat (Bannerformat auf Desktop) benannt und 
beinhaltet neben diesem noch Alternativformate für die Aus-
spielung auf mobilen Endgeräten (tablet und Smartphone). daher 

ist eine Anlieferung von zusätzlichen Werbemitteln mit ihren je-
weiligen tehnischen Spezifikationen für Tablet und smartphone 
erforderlich. Größenabhängig / nach Verfügbarkeit. Nähere Infor-
mationen bei Buchung. Weitere Anzeigenformate auf Anfrage. 
Alle Preise verstehen sich netto zzgl. gesetzl. MwSt.

BILLBOARD

Desktop
Pixel: 930 x 250

Tablet
Pixel: 728 x 90

Smartphone
Pixel: 300 x 250

Festpreis  
pro Monat 4.250 €

ADVERTORIAL

Desktop
Pixel: 300 x 250

Tablet
Pixel: 300 x 250

Smartphone
Pixel: 300 x 250

Festpreis  
pro Monat 4.380 €

SKYSCRAPER 

Desktop
Pixel: 120/160 x 600

Tablet
Pixel: 728 x 90

Smartphone
Pixel: 320 x 80/160

Festpreis  
pro Monat 2.400 €

MEDIUM  
RECTANGLE 

Desktop
Pixel: 300 x 250

Tablet
Pixel: 300 x 250

Smartphone
Pixel: 300 x 250

Festpreis  
pro Monat 2.150 €

BILLBOARD
ADVERTORIAL

MEDIUM 
RECTANGLE

SK
YS

C
R

A
P

ER

WALLPAPER

Desktop
Pixel: 728 x 90 + 
120/160 x 600

Tablet
Pixel: 728 x 90

Smartphone
Pixel: 300 x 250

Festpreis  
pro Monat 3.200 €

SUPERBANNER  

Desktop
Pixel: 728 x 90

Tablet
Pixel: 728 x 90

Smartphone
Pixel: 320 x 80/160

Festpreis  
pro Monat 2.150 €

SUPERBANNER

WALLPAPER
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NEWSLETTER
ERSCHEINUNGSWEISE 

Der Busines Punk-Newsletter erscheint 
zwei mal in der Woche:
Dienstag: Work Hard

Freitag: Play Hard

Hier finden Sie unsere Werbemöglichkeiten: 

TERMINE
ANZEIGENSCHLUSS: 
jeweils 4 Tage vor Erscheinen  
des Newsletters, 12:00 Uhr

DATENANLIEFERUNG 
jeweils 3 Tage vor Erscheinungstermin

ANLIEFERUNG
per E-Mail an:
hansel@weimermedia.de 

EMPFÄNGER/ABONNENTEN
20.345

Alle Preise verstehen sich netto zzgl. gesetzl. MwSt.

TEXTAD MIT BILD
Bild: 224 x 102 Pixel 
Dateiformat Bild:  jpg, png, gif
Überschrift: max. 50 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
Text: max. 230 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
Dateiformat Text:  txt oder docx
780 €

PARTNER 2022: Auf Augenhöhe mit den Top-
Entscheidern

MEDIUM RECTANGEL 
Desktop: 300 x 250 Pixel
Tablet: 300 x 250 Pixel
Smartphone: 300 x 250 Pixel
Dateiformate:  jpg, png, gif
780 € 

MEDIUM 
RECTANGLE

SUPERBANNER
Desktop: 728 x 90 Pixel
Tablet: 728 x 90 Pixel
Smartphone: 320 x 80/160 Pixel
Dateiformate:  jpg, png, gif
890 € 

SUPERBANNER

BILLBOARD 
Desktop: 930 x 250 Pixel
Tablet: 728 x 90 Pixel
Smartphone: 300 x 250 Pixel
Dateiformate:  jpg, png, gif
780 € 

BILLBOARD
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PODCAST
 

»KEIN UNTERNEHMEN  
WÜRDE FUNKTIONIEREN,  
WENN NICHT JEMAND  
SAUBER MACHEN WÜRDE.« 

Der Podcast von

Sara Weber, Buchautorin und ehemalige Redaktionsleiterin  

von LinkedIn Deutschland im Business-Punk-Podcast

Und überall, wo es Podcasts gibt:

WORK HARD, 
PLAY HARD.

V
IS

U
A

L_
ID

E
A

S
/A

D
O

B
E

 S
TO

C
K

 (
G

E
N

E
R

IE
R

T 
M

IT
 K

I)

BUSINESS PUNK – PODCAST
Jede Woche spricht Carsten Puschmann mit Gründer:innen, span-
nenden Personen aus der Startup Szene, aber auch mit kreativen 
Menschen und Influencer:innen. Sie erzählen von ihrem Background, 
geben Tipps für eine erfolgreiche Karriere, aber sprechen auch von ih-
ren größten Fehlern. Dank spielerischer Rubriken verraten die Gästen 
auch persönliche Aspekte über sich.

 

WERBEMÖGLICHKEITEN 	 PREIS
Preis für eine Folge 	 4.700 €
Preis für drei Folgen	  9.400 €
Preis für fünf Folgen 	 18.800 €
Pre-Roll 	 1.050 €
Mid-Roll 	 730 €
Post-Roll 	 1.050 €
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DOSSIER

DIE WELTENRETTER

MYTHOS 

LE MANS

FLIEGENFISCHEN 

MIT MARLON 

BRANDO JR.

COMEBACK 

DER KRAWATTE

SAYSAY
  

GOD GOD 
TO ME!TO ME!

 Mark Zuckerberg 

und seine 

Silicon-Valley-Boys 

kämpfen gegen 

das Altern
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KONTAKT

Oliver Horn
Mobil: +49 171 2239119
oliver.horn@hof-lieferant.com 
Branchen: Mobilität, Uhren/Schmuck, Technik und Telekommunikation, 
Sport & Bekleidung, Sport-Event, Spirituosen, Beauty, Fashion, Möbel, 
Tourismus, Dienstleistung, Transport & Logistik

SENIOR RELATIONSHIP MANAGERIN 
Birgit Röhrich 
Mobil: +49 162 9472229
roehrich@weimermedia.de 
Branchen: Finanzen, Food, Handel, Pharma,  
Sonstige Dienstleistungen

VERLAGSLEITERIN FINANZEN
Michaela Ellen Lenz
Mobil: +49 171 5597641
michaela.lenz@weimermedia.de 
Branche: Finanzen

CHIEF MEDIA CONSULTANT 
Wolfgang Hansel
Mobil: +49 170 8100009
hansel@weimermedia.de 
Branchen: Energie, Startup, Pharma/
Health, Versicherungen
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 Janna Ensthaler, Frank Thelen

   und Serge Gnabry machen Business Punk
Janna Ensthaler, Frank Thelen 

und Serge Gnabry machen Business Punk
PUNK
PARTY

ZUM

15.

AUSGABE 05/2024 · 7,50 EURO W O R K  HARD .  P L AY  HARD .

JANNA ENSTHALER 

MACHT ANLAGEPUNK:

GIRLS JUST WANNA 

HAVE FUNDS

FRANK THELEN 

MACHT „WORK HARD“:

MÜSSEN WIR NOCH 

HART ARBEITEN? GOODBYE,GOODBYE,
GERMAN GERMAN 

NEIDNEID
 Janna Ensthaler, Frank Thelen

   und Serge Gnabry machen Business Punk
Serge Gnabry, Janna Ensthaler 

und Frank Thelen machen Business Punk
PUNK-
PARTY

ZUM

15.
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VERLAGSANGABEN

TEXTCHEF & CVD UND MITGLIED
DER CHEFREDAKTION
Matthias Lauerer

HEAD OF CREATION & LIFESTYLE
Tom Junkersdorf

HEAD OF MOBILITY & TRAVEL
Susie von den Stemmen

BANKVERBINDUNG
Commerzbank München
IBAN: DE507008 0000 0646 4154 00
BIC: DRESDEFF700 

Rechnungen sind innerhalb von 10 Tagen nach Rech-
nungsdatum fällig. Bei Sonderrabatten und technischen 
Sonderkosten wird kein Skonto gewährt. Bankeinzugsver-
fahren ist vereinbar. Bei Überschreitungen des Zahlungs-
ziels werden alle weiteren offen stehenden Rechnungen 
sofort fällig, unabhängig von den früher gewährten Zah-
lungszielen. Verzugszinsen lt. Ziff. 8 der Allgemeinen Ge-
schäftsbedingungen werden in Höhe der banküblichen 
Zinsen für Dispositions-Kredite berechnet. 

VERLAG
WEIMER MEDIA GROUP GmbH
Seestraße 16
83684 Tegernsee
TEL.: 08022 7044444
FAX: 08022 7044445
info@weimermedia.de
www.weimermedia.de
Amtsgericht München HRB 198201
Ust-IdNr. DE 282 516 442

VERLEGER UND GESCHÄFTSFÜHRER
Christiane Goetz-Weimer
Dr. Wolfram Weimer

HERAUSGEBER  UND CHEFREDAKTEUR
Oliver Stock

CHEFREDAKTION
Anja Horn und Oliver Stock 

MANAGING DIRECTOR
Andreas Struck
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WEIMER MEDIA GROUP

DEUTSCHER 
WIRTSCHAFTSBUCH 

VERLAG

investor
s e r v i c e

>investor
s e r v i c e

>

S U M M I T  S O C I E T Y
Tegernsee Summit     
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